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Dicas para a leitura deste eBook

Ola! Este eBook é um PDF interativo. Isso quer dizer que aqui, além do
texto, vocé também vai encontrar links, botées e um indice clicavel.

Os botdes no canto esquerdo superior de todas as paginas servem para compartilhar o
eBook em suas redes sociais favoritas. Se vocé gostar do conteudo, fique a vontade para
compartilhar o material com seus amigos. :)

Na parte inferior, temos um botdo que leva vocé, automaticamente, de volta ao Indice. No
(ndice vocé pode clicar em cada capitulo e ir diretamente para a parte do livro que quer ler.
Caso seu leitor de PDFs tenha uma area de "Table of Contents”, 1 é mais um lugar por onde
vOCé pode navegar pelo contelido desse livro.

Como Ultima dica, saiba que quando o texto estiver assim, quer dizer que ele é um
link para uma pagina externa que vai ajudar vocé a aprofundar o conteudo. Sinta-se a
vontade para clica-lo!

Esperamos que essas funcdes te ajudem na leitura do texto.

Boa leitura!

IR PARA O INDICE
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Introducao

Notas da 32 edicao

m abril de 2015, por meio de uma unido entre
E Resultados Digitais e Agéncia Mestre, lancamos

a primeira edi¢do do eBook “Guia Completo do
SEOQ". Em 2016, fizemos a segunda edicdo deste mate-
rial. Desde o primeiro lancamento, foram mais de 30
mil downloads e muitos comentarios de pessoas que
conseguiram aprender os principios do SEO e aplica-

-los nos sites de suas empresas, sejam elas pequenas,
médias ou de grande porte.
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Com base nas mudancas que acontecem no Google
frequentemente e nos comentarios que recebemos,
fizemos uma nova revisdo neste eBook para que vocé
consiga aplicar todos conceitos de SEO em seu negdcio.
Dentre as mudancas, vocé ird encontrar:

* Topicos abordados de forma mais dinamica e direta;

* Mais exercicios praticos para aplicar a partir de hoje;

* Novas dicas de otimiza¢do para conquistar 0s
primeiros lugares no Google.

Bons resultados!
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O poder do Google na
atracao de clientes e a
importancia de estar nas
primeiras posicoes

Suponha que vocé esteja viajando e queira comer algu-
ma coisa. Onde encontrar o telefone de uma pizzaria?
Ou suponha que as vendas da sua empresa cairam e
VOCé precisa encontrar dicas para tornar seus vendedo-
res mais produtivos. Onde encontrar informac8es que
podem ajudar?

Se 0 Google esteve Nos seus pensamentos, esses sao so
alguns exemplos de como a ferramenta € presente em
nossas vidas e é praticamente a primeira coisa a que
recorremos quando precisamos de alguma solucdo.

Essa mudanca de habitos também traz para as empre-
sas uma grande oportunidade: as pessoas estdo ativa-
mente buscando por informacdes sobre o seu mercado.
O que fazer para aproveitar essa chance de ganhar
trafego muito qualificado e de forma gratuita?

A distribuicdo de cligues em uma pagina de resultados
do Google é extremamente desigual.

Mais de 80% das pessoas nao chegam a visitar a
segunda pagina da busca. Pior ainda, quase 60% dos
cligues acontecem apenas nos trés primeiros resultados.
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Neste cenario, muitos donos de websites e empresas
entendem que ter o seu site bem posicionado nas
ferramentas de busca é a garantia de atrair mais clien-
tes. Para conseguir isso, uma area do Marketing Digital é
encarregada de criar estratégias e implementar técnicas,
0 popular SEO (Search Engine Optimization).

Chegar ao topo € uma guerra e esperamos que esse
eBook consiga dar o conhecimento necessario para

que sua empresa dé os primeiros passos da melhor
maneira possivel.
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Vale a pena investir?

Vocé vera neste eBook que SEO exige diversos esfor¢os
por parte da empresa. Como a tabela anterior mostrou,
ndo adianta entrar timidamente, ja que s6 as primeiras
posicdes importam de fato.

Sera que esse investimento realmente vale a pena?

Nossa opinido € que sim. SEO é um ativo de longo
prazo, uma autoridade que vai sendo construida e
continua oferecendo beneficios ao longo do tempo,
mesmo que eventualmente sua empresa deixe de
investir. Veja o trafego organico da Resultados Digitais
ao longo dos anos:
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A imagem nos mostra que os resultados tendem a vir
ao longo do tempo. No entanto, é possivel calcular a
economia atual que esse tipo de investimento ofere-
ce se compararmos algumas palavras-chave de bom
ranking com o custo médio desse termo no Google

AdWords.

Volume

Palavra-chave
de buscas

Ranking
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A tabela abaixo usa apenas cinco palavras-chave e o
CTR (taxa de cliques) médio por posi¢do para estimar o
trafego. Apesar de as palavras nao serem reveladas, sdo
numeros reais de um cliente:

A 4300

B 2800

o 1430

D 5600

E 3200
Total

* (custo por cligue) Médio (Adwords).

es\:)i:irtaadsas CPC Médio* Valor economizado
409 R$ 1,10 R$ 449,35
350 R$ 0,80 R$ 280,00
113 R$ 1,60 R$ 180,75
442 R$ 1,30 R$ 575,12
1165 R$ 2,10 R$ 2.446,08
2479 R$ 3.931,30
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Com apenas ¢inco palavras e no prazo de um més seriam
R$ 3.931,30 ou R$ 47.175,60 em um ano. Imagine agora
0 montante se levarmos em conta uma abrangéncia
maior de palavras e um universo de tempo maior.

Fica evidente que os esforcos em SEO se pagam e, mais
do que isso, dao um grande lucro de maneira susten-
tavel e previsivel. E um trafego praticamente garantido
todo més.

Mas SEO ainda funciona? Da
para investir?

A morte do SEO ja foi anunciada inUmeras vezes na
midia especializada e sempre foi pauta de posts, mate-
riais educativos e seminarios mundo afora. Ndo existe
um consenso sobre isso, mas o fato é que o Google
esta cada dia mais priorizando o conteudo de qualidade
e desmerecendo técnicas de otimizagdao que violem as
diretrizes que regem os resultados da sua busca.

Quem tem familiaridade com SEO sabe que os fatores
que influenciam no ranqueamento do Google estao
em constante modificacdo. E o desafio sempre foi, até
entdo, correr atras do que é relevante para o buscador
— e isso pode mudar a cada dia — para que o blog ou
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site de sua empresa fique bem posicionado e, conse-
guentemente, atraia mais visitantes e Leads/conver-
sdes/vendas para o0 seu negdcio. Especialistas em SEO
e 0 Google travaram por muito tempo uma verdadeira
disputa entre gato e rato.

Imagine que vocé deve, por exemplo, qualificar os
melhores restaurantes de uma grande cidade. Ndo é
uma ideia ruim avaliar, por exemplo, a quantidade de
pessoas na fila: se muita gente quer comer |a e aceita
esperar, é sinal de que a qualidade é boa.

Agora imagine que, apos descobrir isso, alguns restau-
rantes tenham passado a pagar pessoas para ficar na
fila, com a intencdo de, assim, conseguirem uma boa
avaliagdo. O critério deixa de fazer sentido, ja que ndo
representa a experiéncia real dos clientes.

De uma maneira geral, € mais ou menos isso que acon-
teceu por muito tempo em SEQ, e é por isso que 0
Google vem mudando com tanta frequéncia.

Muitos especialistas conseguiam passar sinais suficien-
tes para serem bem avaliados, mesmo que na realidade
eles ndo estivessem trabalhando para garantir uma
experiéncia melhor para o visitante, que é o objetivo
maior do Google.
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Essa é a missao
do Google:

exibir sempre

os melhores
conteados para
a “pergunta” do
usuario, e nao
simplesmente
rankear os sites
que descobriram a
melhor forma de
se posicionar.
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Ultimas novidades em SEO

Todas as mudancas tém este objetivo principal: o
Google precisa encontrar as melhores respostas possi-
veis para cada tipo de pesquisa que 0s usuarios reali-
zam e, para isso, tem avancado na escolha dos melho-
res critérios possiveis.

Com 0s avan¢os no algoritmo, o Google tem conseguido,
cada vez mais, deixar de “medir a fila” para avaliar como
as pessoas realmente se sentem no ambiente: a inteli-
géncia do buscador para conteddo consegue avaliar se
0s termos fazem sentido no contexto, se o texto esta
escrito corretamente e se as pessoas que indicam aque-
la pagina realmente sdo isentas e tém conhecimento do
assunto, entre uma infinidade de outros itens.
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Essa é a missdo do Google: exibir sempre os melhores
conteudos para a “pergunta” do usuario, e ndo simples-
mente rankear os sites que descobriram a melhor
forma de se posicionar. Afinal de contas, é para mostrar
0 que é relevante que 0 servico existe, e € por sua efici-
éncia que ele detém mais de 95% do mercado.

Ainda assim, ha muitas ac8es que podem ser feitas que
sao atribuidas como técnicas de SEO (velocidade do site,
organiza¢ao semantica do codigo, estrutura e linkagem
das paginas, organizacao do conteudo, uso correto de
palavras-chave etc.) que continuam funcionando muito
bem justamente porque ajudam a melhorar a experién-
cia dos visitantes.

E vocé pode contar com muitas ferramentas para

ajuda-lo em SEO: uma delas é a otimizagdo de paginas
do RD Station.
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Dispositivos moveis: por
que seu site precisa estar
adaptado para eles

O Google tem se preocupado cada vez mais com a
experiéncia dos usuarios, levando-a em consideracao
ao indexar um site.

Pensando nisso, em 2015 houve uma grande
atualizacdo que foi apelidada de “Mobilegeddon”
(Mobile + Armageddon).

Vendo o grande aumento das buscas em dispositivos
moveis, 0 Google passou a dar prioridade aos sites que
possuem boa usabilidade nesse contexto.
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Ou seja, se o seu site for adaptado para dispositivos
maoveis, tera preferéncia no posicionamento e comparagdo
com um site que ndo funciona bem em celulares e tablets.

Existem algumas formas de resolver esse problema,
desde fazer um site responsivo “do zero” até plugins
que mudam a cara do site nos dispositivos moveis.

Nesse post vocé pode ler mais sobre 0 assunto e ver
quais sao essas formas.

Se quiser saber se seu site esta ou ndo adaptado para
dispositivos moveis, utilize a ferramenta do Google.
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SEO em um contexto mais
amplo de Marketing Digital

O SEO deixou de ser uma técnica especifica e isolada
de aquisicao de trafego e, cada vez mais, envolve o
Marketing Digital como um todo: produgdo de conte-
udo, redes sociais, campanhas de Google AdWords
e Facebook Ads, Email Marketing etc.: tudo influencia
direta ou indiretamente para ficar bem posicionado.

Dos itens citados acima, a produc¢do de conteudo € o
Unico ponto que gera um impacto direto nos resultados
organicos. Porém, quando falamos nas outras estra-
tégias (ou iniciativas), precisamos entender que todas
visam expor mais a sua marca e produtos/servicos.
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Alégica é simples: ndo importa como, mas, quanto mais
pessoas conhecerem seu produto ou servico, mais elas
irdo indicar para seus amigos e familiares.

F assim que as redes sociais, 0s anincios no Google ou
Facebook e envios de email ajudam a tornar a marca da
Sua empresa mais conhecida.

Consequentemente, essas pessoas impactadas utiliza-
rao a pesquisa do Google para encontrar vocé nova-
mente e isso ird aumentar os seus resultados oriundos
da busca organica.

Tudo esta conectado e ha muito tempo que as estraté-
gias de SEO nao trabalham sozinhas.
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Por que falamos apenas
do Google e nao das outras
ferramentas de busca

Uma pergunta que recebemos com frequéncia é sobre
as outras ferramentas como o Bing e 0 Yahoo!.

Ha duas coisas importantes sobre esse assunto.

A primeira é que a diferenca de como cada ferramenta
classifica os resultados é relativamente pequena. As
mesmas praticas de otimizacdo para o Google também

devem gerar resultados semelhantes nas outras opcoes.

A segunda é o market share das ferramentas: o Google
tem mais de 95% no dominio do mercado.
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Como o Google funciona:
entendendo o basico

primeiro passo antes de otimizar um site para o Google é entender um pouco melhor como a ferramenta
funciona, e de que forma ela apresenta seus resultados de pesquisa.

As buscas sdo divididas entre resultados pagos e organicos (gratuitos).
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Na imagem anterior, os resultados que aparecem dentro
do quadro vermelho séo aqueles em que um anunciante
paga pelo clique por meio do Google AdWords.

A inten¢do desse eBook é falar apenas de como otimi-
zar para a parte organica (quadro verde), que recebe a
grande maioria dos cliques.

Vamos apresentar aqui 0 mecanismo de forma bastante
simplificada, mas suficiente para entender a filosofia das
buscas e comecar um bom trabalho.

Primeiro, o Google usa seu rob0 para rastrear todas

as paginas que encontra. Esse robo vai, basicamente,
entrando de link em link e lendo tudo o que a pagina
tem e gravando tudo em um grande arquivo — 0S servi-
dores do Google.
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A partir do momento em que um usuario faz uma busca,
0 Google vai procurar dentro desse arquivo a pagina
que ele acredita que responda melhor aos anseios
desse usuario. E faz isso utilizando um algoritmo.

Para explicar esse algoritmo, costumamos utilizar uma
comparacdo que torna o entendimento um pouco mais
claro: imagine que vocé esta entrando em uma livraria e
queira comprar um bom livro sobre marketing.

A primeira coisa a se fazer € limitar pelo tema. Para
iSSO, precisamos encontrar “pistas” em cada livro que
mostrem se eles possuem relagdo com o assunto ou
nao. Encontramos essas pistas olhando o titulo, o subti-
tulo, a capa, o indice, o sumario e talvez alguma folhea-
da no meio do conteudo.
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Depois é preciso classificar os melhores, colocando em

ordem de acordo com a relevancia. Nesse ponto, deve-
mos tentar identificar as melhores obras e autores mais
reconhecidos. Formas de fazer isso sdo tentarmos nos

lembrar das indica¢cdes que ja recebemos, de palestras

feitas, do curriculo de cada um e assim por diante.

No caso do Google, a intencdo é a mesma: escolher algo
que represente bem o tema e classificar de acordo com
a relevancia. O que muda é a forma de se chegar |3,
uma vez que nao ha memoria ou julgamento humano
para escolher os resultados.

Para identificar se a pagina fala sobre o0 assunto, sao
analisadas partes importantes da sua estrutura, como o
titulo, os subtitulos, os textos, as legendas das imagens

e outros elementos que vamos apresentar mais adiante.

Tudo isso é comparado com as palavras buscadas, com
0 objetivo de reconhecer alguma relacao.

Ja a classificacdo leva em conta 0 quanto a pagina é
relevante. O principal parametro é o numero de vezes
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que ela é indicada por terceiros. Na internet, isso toma
a forma de links recebidos, que funcionam quase como
votos. Quanto mais links, e de sites com maior autori-
dade, uma pagina tiver, maior a probabilidade de ela
alcancar as primeiras posic6es do Google.

Ha também outros itens que denotam que o usuario
teve uma boa experiéncia: velocidade de carregamento
da pagina, o fato de o visitante voltar ou ndo ao Google
apos entrar na pagina (se voltar, € porque nao encon-
trou o0 que procurava — experiéncia ruim).

Resumindo muito, essa € a base de um bom trabalho de
SEO: paginas de qualidade em um site bem arquitetado,
orientadas para as palavras-chave que sdo importantes
para o seu negocio e buscadas pelo seu publico, e diver-
sos links recebidos gerando autoridade.

Nos proximos capitulos, vamos entrar mais a fundo em
cada um desses itens.
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Palavras-chave: o que sao

e como funcionam

As palavras-chave (ou keywords) sao a base de qualquer trabalho de otimizacao, seja ele
on-page — fatores que influenciam o SEO dentro do préprio site, ou seja, sob os quais
vocé tem controle — ou off-page, fatores que estdo, de certa forma, fora do seu controle.

Or consequéncia, a pesquisa de palavras-chave

se torna uma das mais importantes atividades

relacionadas com SEO e marketing na internet.
Ndo a toa, ela ird guiar grande parte do trabalho daqui
em diante.

Em termos de marketing, por meio do trabalho de pesqui-
sa de palavras-chave, é possivel aprender mais sobre 0s
clientes como um todo, prever mudangas em demandas
e ter tempo para reagir as alteracdes de mercado — inde-
pendentemente de qual seja esse mercado.

Ja para o SEQ, por meio de uma pesquisa de palavras-

-chave profunda e bem feita, é possivel tornar

0s trabalhos de otimiza¢do mais eficientes — ndo
aumentando somente o trafego de um site, mas
também as suas conversdes.

Otimizar um site para as palavras-chave erradas pode
fazer com que seu site ndo seja encontrado para o que
vOCé realmente deseja que ele seja, além de atrapalhar
as conversges e resultar em tempo perdido.

Portanto, para fazer uma boa pesquisa de palavras-chave,
listamos alguns passos para auxiliar vocé nessa tarefa.
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Antes de tudo, entenda seu
publico-alvo

Um dos erros mais comuns cometidos na hora de fazer
a pesquisa de palavras-chave é acreditar que ja se sabe
que tipo de palavras as pessoas vao utilizar para encon-
trar o site.

Quanto mais conhecimento vocé tem sobre uma deter-
minada area, maior a tendéncia de que vocé utilize
termos mais técnicos e especificos — ou seja, as pesso-
as que vocé realmente deveria atrair provavelmente nao
encontrardo sua empresa, justamente por ndo conhece-
rem esses termos.

Por isso, um passo bem importante para comecar o
trabalho de pesquisa de palavras-chave é ter claro
guem sdo suas personas e mapear a jornada de
compra que elas seguem.

No kit Personas e Jornada de Compra vocé encontra
materiais, templates e ferramentas que irdo ajudar vocé
a fazer esse levantamento, caso ainda ndo haja.
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Faca uma lista de palavras-
chave

Ao montar a lista de palavras, € necessario levar em
consideracdo ndao somente o volume de buscas nos
quais elas sao utilizadas, mas também outros fatores
COmMO a concorréncia e a sazonalidade.

Geralmente, quanto mais uma palavra € utilizada pelos
usuarios, mais anunciantes tendem a colocar os seus
anuncios quando alguém busca por aquele termo,
tornando maior a sua concorréncia (valor apresentando
na ferramenta).

Funciona da mesma forma no organico: ao notar uma
boa palavra, mais empresas focam as suas paginas e
sites naqueles termos, aumentando a dificuldade para
obter bons posicionamentos.

Quanto a sazonalidade, algumas palavras-chave sdo
muito utilizadas apenas em uma determinada época do
ano. Para elas, é importante analisar se 0s beneficios
trazidos pelo bom posicionamento realmente compen-
sam o esforco e o tempo desprendidos nessa tarefa.
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Para verificar qual o comportamento dos usuarios para
determinadas pesquisas, uma boa técnica é utilizar o
Google Trends. No exemplo abaixo, utilizamos as pala-
vras “presentes” e “presentes de Natal”:

Como é possivel perceber, “presentes de Natal” € uma
palavra-chave que tém um grande volume de buscas
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nos meados de novembro e dezembro, mas pratica-
mente ndo é utilizada apos esse periodo.

J& "presentes” tem um comportamento diferente: o

volume de pesquisas por ela se mantém praticamente
constante, tendo picos em épocas como Natal, Dia das
Maes, Dia dos Namorados e outras datas semelhantes.
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Acompanhe o progresso

De nada adianta montar uma lista bem elaborada de
palavras-chave e utiliza-las no site se vocé nao as acom-
panhar e ndo souber o que fazer com elas.

Afinal, € por meio do acompanhamento das palavras-

chave que vocé vai perceber quais estdo trazendo
melhores retornos, quais as implicacées
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no ranqueamento ao utilizar as palavras-chave de
determinada maneira na title tag e diversas outras
verificacOes.

O RD Station possui uma funcionalidade que permite
fazer o acompanhamento das palavras-chave junto ao
Google.Também é possivel acompanhar essa evolucao
de termos na ferramenta do proprio Google, o Google
Search Console (falaremos mais dela adiante), no relato-
rio Trafego de Pesquisa > Consultas de Pesquisa:
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Observe sempre a coluna “posicdo media”, que mostra a
posicdo aproximada que aquele termo esteve presente
no periodo selecionado.

Com base nas informac&es sobre cada palavra-chave,
existe uma série de acdes a serem tomadas. Neste post
VOCé encontra um mindmap para tomar decisdes sobre
cada termo e um detalhamento sobre o que fazer com
cada um deles.

Resumindo, a pesquisa de palavras-chave é um proces-
so continuo na otimizagdo de um site. Todos os dias sao
lancados novos produtos, tendéncias e, consequente-
mente, com 0 passar do tempo, o comportamento do
usuario pode ser alterado.

Um termo que hoje é muito buscado, daqui a poucas
semanas pode perder sua relevancia. Além do mais, é
importante ter em mente que o proprio crescimento do
site pode levar a uma busca constante por novos termos.
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Conteudo: onde tudo comeca

Conteudo como fator de
ranqueamento

Uma pesquisa realizada pela SEMrush no ano de 2017
identificou que o tamanho e a qualidade do conteuddo
sdo fatores decisivos para o bom ranqueamento de
uma pagina no Google.

A pesquisa analisou os top 10 resultados do Google
para uma base de 600.000 palavras-chaves, as quais
foram segmentadas no volume de busca e tamanho
dessas palavras (se eram head keywords ou long tails).
O resultado da pesquisa, vocé confere nos graficos a
seguir, 0s quais correlacionam o tamanho do conteudo
da pagina com as posicdes no Google:

O primeiro grafico nos mostra que:

¢ De um modo geral, ndo importa qual seja o volume
de busca de uma palavra-chave. Para todos 0s casos,
paginas com mais conteudo, ranqueiam melhor;

* Quanto maior for o volume de busca de uma palavra,
maior € o conteudo da pagina;

e Em média, 0 conteddo das paginas que rangueiam
melhor para palavras com alto volume de busca, é 1,5x
maior do que o conteudo de paginas que ranqueiam
para palavras com menor volume de busca;
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O segundo grafico nos mostra que:

* Existe mais conteddo em paginas que rangueiam
melhor para palavras long tails do que em paginas
que rangueiam para as head keywords;

* Em um intervalo meédio de conteudo entre 101-1000
palavras, as tendéncias sdo semelhantes tanto para
palavras-chave que sdo long tails como para as head
keywords;

Embora o resultado da pesquisa indique que conteldos
maiores ranqueiam melhor, € importante saber que ndo
basta apenas escrever conteldos grandes para conse-
guir um bom rangueamento. Para obter bons resulta-
dos, seu conteldo precisara ser bem escrito, formatado
e gerar, de fato, valor para quem o Ié.
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Cresca naturalmente e com
conteudo de alta qualidade

Tanto a Resultados Digitais quanto a Agéncia Mestre
utilizam como base da sua presenca na web o comparti-
lhamento de conteudo.

Nossas filosofias sao muito proximas, focadas em atrair
pessoas para utilizar o RD Station ou 0s servicos da
Agéncia Mestre sem ficar ativamente atras deles, e sim
fazendo com que cheguem até nds com seus proble-
mas e dificuldades por meio dos nossos conteudos e
nosso conhecimento.

Ndo e facil chegar a esse ponto: demanda tempo e
muito esfor¢o, mas vale muito a pena. Hoje, n0ssos
crescimentos sao baseados em nossos artigos e nas
pessoas interessadas por aquilo que nés fazemos, sem
ficar empurrando um servico que ela ndo precisa ou
ndo esta interessada.

Isso nos levou a conquistar muitos backlinks natural-
mente. Nosso maior ativo de link building é um conteu-
do de qualidade que as pessoas realmente tém interes-
se em compartilhar com sua rede de contato.

Um bom conteddo que explica bem essa dinamica € o
apresentado no Whiteboard Friday da Moz: Building a
Marketing Flywheel (em inglés).
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Resumidamente, ele diz que todos os esforcos que
temos no inicio de um negoécio para que ele comece
a realmente girar e andar sozinho valem a pena. Ele
ainda da alguns exemplos de como isso se aplica no
Marketing Digital.

A implementacdo dessa estratégia precisa ser consis-
tente, utilizando técnicas de pesquisa de palavras-chave,
traduzindo a necessidade dos usuarios em conteddo
que possa ser encontrado na web.

Conteudo duplicado e
Redirect 301

Sabia que as vers@es do seu site com e sem 0 www Nna
frente sdo consideradas pelo Google como paginas
totalmente diferentes, mesmo que o conteldo seja
igual?

Em vez de ter uma Unica pagina mais forte, os links
recebidos sdo contados de forma separada em cada
versao, e o site deixa de colher frutos a que teria direito.

A solucdo é escolher uma versdo e fazer com que a
outra seja redirecionada para a escolhida. Se vocé digi-
tar www.resultadosdigitais.com.br, por exemplo, sera
redirecionado para resultadosdigitais.com.br.
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O tipo de redirect mais recomendado e 0 que usamos
nesse caso € 0 301, que indica para o Google que o
conteudo foi movido de forma permanente e transmite
praticamente toda a autoridade para o novo endereco.

O redirect 302 indica mudanca temporaria e ndo é reco-
mendado, assim como o redirecionamento via javascript
ou meta refresh, que ndo transmitem a forca para o
novo endereco.

Se vocé quer entender melhor sobre conteddo duplica-
do e o Redirect 301, recomendamos este artigo.

No-follow

Adicionamos esse item como um peqgueno alerta.

Ha uma propriedade que pode ser inserida em um link
para indicar ao Google que vocé ndo quer transmitir
autoridade para a pagina linkada.

Ela pode ser utilizada quando sua empresa citar um
site malicioso como mal exemplo, um concorrente ou
na parte de comentarios do blog, para que os visitantes
ndo postem links e facam spam e se aproveitem do seu
site para ganhar autoridade de forma facil.

Por isso, quando analisar os links que postar e receber,
procure observar se sdo ou deveriam ser no-follow.
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Cuidado com orientacoes
para que o Google nao leia o
seu site

Se vocé ndo quer que uma pagina especifica do seu site
seja indexada pelo Google, ha algumas formas de fazer

isso. Uma delas é por meio da meta tag “no-index”, a ser
colocada no Header da pagina.

<meta name="robots” content="noindex”>

Um exemplo de aplicagdo pratica do no-index é 0 caso
deste eBook. Ele foi disponibilizado por meio de uma
Landing Page. Nela, o visitante tem duas op¢des: preen-
cher o formulario para acessar o eBook ou sair da pagina.

Ao preencher o formulario, ele vai para uma pagina de
agradecimento, onde encontra o link para este PDF.

No caso, ndo € interessante que o Google indexe a pagina
de agradecimento, e sim a Landing Page, pois € por meio
dela que iremos gerar Leads e alimentar o funil de vendas.

Outra forma é usar um HTTP response header. Em vez
da meta tag, vocé pode replicar um header “X-Robots-
Tag: noindex” na resposta a solicitacao de acesso a uma
pagina. Um exemplo de HTTP response header:

HTTP/1.1 200 OK Date: Tue, 25 May 2010 21:42:43 GMT
(..) X-Robots-Tag: noindex (...)
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Uma terceira é usar o robots.txt, um arquivo no formato

Ixt que fica hospedado no seu site e pode restringir 0s

robds do Google de acessarem uma lista de paginas.

Para mais informac¢8es de como utilizar o robots.txt,
veja este artigo do proprio Google.

F importante citar isso porgue ndo s3o raros casos em
que essas opcdes sdo utilizadas por engano, principal-
mente por meio de alguns plugins do WordPress.

Ferramentas

Google PageSpeed Insights

Algo que ainda ndo foi citado neste eBook, mas que
influencia bastante a experiéncia do usuario (e, conse-
quentemente o posicionamento no Google), € o tempo de
carregamento das paginas.

Otimizando o carregamento, dentre outros beneficios,
vocé melhora a navegacao e diminui a taxa de rejeicdo.

Para saber o que tem prejudicado o carregamento do

Sseu site e saber como resolver cada problema, utilize o
Google PageSpeed Insights neste link.
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Uma chance
maior de o
Google considerar
sua pagina
como resultado
para uma busca
desejada é
chamada na
industria de
“otimizacao
on-page”.
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Otimizacao On-Page
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Como ja dissemos ao apresentar o funcionamento do Google, existem muitos aspectos
do proprio site/pagina que ddo dicas para a ferramenta se ha uma forte relacdo com o

tema buscado.

a algumas partes especificas de uma pagina
H gque possuem maior peso na busca e merecem

uma atencdo especial. Trabalha-las significa ter
uma chance maior de o Google considerar sua pagina

como resultado para uma busca desejada. Isso na
indUstria € chamado de “otimizacao on-page”.

Aideia aqui é escolher, para cada pagina, uma palavra-

-chave foco diferente (dentre as que vocé levantou na

lista do capitulo anterior).
Neste capitulo, vamos apresentar alguns desses

elementos e explicar como utiliza-los para obter melho-
res resultados em buscas organicas.
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Titulo da pagina

O Titulo da pagina (title) nao é necessariamente o titulo
do artigo ou 0 que aparenta ser o nome da pagina para
0S Usuarios.

F na verdade uma propriedade do cédigo HTML, iden-
tificado por meio daquela frase que aparece em cima
do navegador, ou na pagina de resultados do Google.

Na primeira imagem, vocé ainda pode ver que o page
title Jornada de Compra de Personas - Resultados
Digitais) é diferente do titulo do post (Como criar conte-
udos baseados na jornada de compra da sua persona).

Em termos de SEO, o titulo da pagina é o elemento mais
importante para a otimiza¢cao on-page.

No entanto, muitas vezes seu espago é ocupado por
slogans ou frases que ndo descrevem bem a pagina ou
Ndo usam as palavras-chave importantes para o negocio
(por exemplo, usar “Home" no titulo da pagina pagina
inicial do site).

Como resultado, o Google pode ndo identificar a relagdo
do seu site com 0s termos que vocé deseja.

Sendo assim, procure descrever precisamente 0 que a
pagina aborda.
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A ordem das palavras também importa: as primeiras
tém maior relevancia que as ultimas. Além disso, a
quantidade de palavras também tem valor: quanto
menos palavras, maior a importancia delas.

Recomenda-se um tamanho maximo de 63 caracteres:
apesar de o Google conseguir ler titulos maiores que

iSsO, essa é a quantia que costuma aparecer nos resul-
tados organicos.

Dicas para melhorar o page title
* Crie um titulo unico por pagina

* Use a palavra-chave principal no
inicio do titulo

* Este titulo precisa ser coeso com o
conteudo presente na pagina

* Coloque a sua marca no final do
titulo (sempre que julgar a sua marca

um diferencial)

* Evite colocar uma série de termos
separados por virgula

* Mantenha o titulo com até 63 caracteres
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Meta description

A meta description é um codigo inserido na pagina que
nao tem peso como fator de ranqueamento, ou seja, o
texto que ali estiver ndo vai fazer vocé estar bem ou mal
posicionado para uma palavra-chave.

No entanto, é aquele fragmento que costuma aparecer
na pagina de resultados e serve para mostrar para o
usuario o que a pagina aborda e convencé-lo de que
vale a pena abrir para ler.

Por exemplo, imagine que alguém pesquisando por
companhias aéreas encontre a Tam e a Gol na mesma
pagina de resultados. A descricao do site da Tam ira
aparecer assim:

Enquanto a descri¢do da Gol sera:
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Em qual das duas essa pessoa clicaria?

Esse exemplo foi com duas empresas conhecidas, mas
imagine 0 mesmo caso acontecendo entre vocé e um
concorrente.

Sendo assim, preencher a Meta Description com um
texto atrativo pode aumentar muito a taxa de cliques

quando seu site aparecer entre os resultados.

Vocé pode seguir algumas regras interessantes para
este elemento:

1. Para uma pessoa, a meta description precisa ser
chamativa, interessante, informativa, curiosa e com

um toque de Call-to-Action.

2. Pode, mas ndo deve, conter mais do que 160
caracteres.

Veja mais sobre 0 assunto neste post.
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Uma estratégia
bem definida

de linkagem
interna é uma
técnica muito
poderosa a favor
da otimizacao do
seu site
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URL (endereco da pagina)

O Google procura pelas palavras-chave também no
endereco da pagina.

Por isso, recomenda-se que ele seja descritivo e que
tenha relacao com o titulo da pagina e os demais
elementos que veremos.

Um bom exemplo seria algo como http://site.com.br/
nome-do-post.

Acontece que nem todos 0s sites estdo configurados
pensando nessa estrutura de URLs amigaveis. O que
vemos com certa frequéncia sao URLs como site.com.
br/ct136781xg19g37 ou também parametros variaveis
como site.com.br/?p=12447.

Se 0 seu site possui essas URLs “ndo amigaveis”, nao
saia mudando sem antes pensar em todo o impacto
que a mudanca dos enderecos trara. Como vocé vera
mais adiante, isso podera gerar muitos erros 404 (pagi-
na inexistente) e, para corrigir, é preciso fazer diversos
redirecionamentos.

Em todo caso, uma consultoria de SEO, como a da
Agéncia Mestre, podera indicar a melhor forma de fazer
essas alteracdes.
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Links internos

De maneira simples, links internos sdo links em seu site
gue apontam para outro artigo ou pagina dentro do seu
proprio site.

A estruturas de links internos e arquitetura do site sdo
fatores muito importantes para otimizacao de SEO
on-page, ou seja, que otimiza a estrutura interna do site
sem influéncia externa, diferente do off-page, que parte
de uma fonte externa ao seu site.

Uma estratégia bem definida de linkagem interna é uma
técnica muito poderosa a favor da otimizacdo do seu
site, principalmente se sua empresa possui um blog e
trabalha com producdo de conteuddo.

Isso porque utilizar links internos € uma das estrategias
mais simples e diretas para passar valor de paginas
mais importantes para paginas que ainda ndo tem a
mesma forca.

Com isso, distribuir a forca de paginas importantes para
quase todas as paginas de um site melhora e muito o
dominio como um todo.

Ndo adianta ter s a pagina inicial como Unica pagina
forte do dominio, se os produtos da sua empresa ou 0S
posts explicativos do seu blog ndo aparecem bem na
busca do Google. Vale ter em mente que 0s Usuarios
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.7z

que chegam diretamente a uma pagina de produto ja
estdao em uma fase avancada do processo de compra,
faltando apenas encontrar a melhor oportunidade.

Para fazer links internos, o primeiro passo é que vocé
conheca bem o seu site. Saber quais conteddos vocé
disp8e e em quais palavras-chave esses conteddos
focam.

O segundo passo €, sempre que estiver escrevendo
um conteudo novo e se deparar com uma dessas pala-
vras-chave (ou outra relacionada), coloque nela um link
direcionando para outra pagina.

S6 € preciso tomar cuidado para fazer isso de forma
fluida, e ndo colocar um link interno a cada palavra que
VOCE escrever; isso ird atrapalhar em vez de ajudar.

O Guia Completo do SEO - 3% edicdo

Posts relacionados ou mais
populares

Uma dica valiosa é utilizar plugins, caso vocé use
WordPress, para criar uma lista de posts relacionados
no fim de cada post novo. Além disso, vocé pode utilizar
um plugin na sidebar do seu blog ou site com os posts
mais populares, mais comentados, mais compartilhados
e assim por diante.

Além de aumentar o nimero de paginas visitadas por
usuarios e tempo de permanéncia no site, o que €
otimo ao olhos do Google no quesito de experiéncia
do usuario, ajuda a criar uma estrutura de link interna
muito mais sélida, que é feita automaticamente por

plugins.

No blog da Resultados Digitais, utilizamos o Related.
Além de ndo atrapalhar muito na velocidade de carrega-
mento das paginas (fator de ranqueamento usado pelo
Google), ele tem diversas op¢des de personaliza¢do e
critérios para a escolha dos posts relacionados.
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Imagens Exemplos:

* limpeza-de-fossa.jpg
Quando pensamos em otimizar imagens para a busca  funil-de-vendas.png
no Google, existem trés itens a verificar:
Todas as imagens de uma pagina devem possuir um

1. O nome do arquivo da imagem texto alternativo (ALT Text) para caso a imagem ndo seja
exibida. Isso ajuda os programas de leitura de tela e 0

2. Seu texto alternativo Google a entenderem o que a imagem representa.

3. O contexto Por fim, cada imagem deve ser inserida em local
apropriado, proximo do conteddo que ela retrata, de

Como o robd do Google (ainda) nao consegue “olhar” preferéncia ao longo do texto e de forma fluida, com o

para uma imagem e interpretar o que ha nela, 0s trés restante do conteudo.

itens 0 ajudam a determinar qual 0 assunto da imagem

inserida naquela pagina. Nunca inclua a imagem por Javascript ou posicione-a

com CSS para “ficar mais proximo” de um conteudo.
Precisamos que todas as imagens tenham nomes

amigaveis, ou seja, que descrevam a imagem apenas O Google sempre vai ler onde ela esta em seu HTML
pelo nome do arquivo. para assimilar o assunto (texto) com a imagem, determi-
nando assim o assunto geral que é tratado na imagem.

VOLTAR PARA O iNDICE 30


https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=https%3A//goo.gl/BKQ3Vx
https://twitter.com/home?status=Estou%20lendo%20o%20eBook%20%E2%80%9CO%20Guia%20Completo%20do%20SEO%20-%203%C2%AA%20edi%C3%A7%C3%A3o%E2%80%9D%20da%20%40resdigitais,%20recomendo!%20https%3A//goo.gl/BKQ3Vx
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=https%3A//goo.gl/BKQ3Vx&title=%5BeBook%5D%20O%20Guia%20Completo%20do%20SEO%20-%203%C2%AA%20edi%C3%A7%C3%A3o&summary=&source=

VOLTAR PARA O iNDICE

O Guia Completo do SEO - 3% edicdo

Subtitulos

No codigo de uma pagina, é possivel determinar subti-
tulos (headings) que indicam a prioridade de algumas
partes da pagina. Eles variam do 1 ao 6, sendo o 1 0
conteldo mais importante.

Os subtitulos sao indicados pelo cédigo “<h1>parte do
site escolhida como cabecalho</h1>".

Na maioria das vezes, o que aparenta ser o titulo de um
post ou frase de destaque em uma pagina é o H1, como
no exemplo ao lado.

Recomenda-se 0 uso de um Unico H1 por pagina e, se
necessario, multiplos H2 e H3.

Como na imagem anterior, um post no blog da
Resultados Digitais apresenta seu titulo como H1 e um
H2 demarcando um subtitulo do artigo.

Esses headings sdao particularmente importantes, pois
também tém peso relevante dentro dos fatores olhados
pelo Google.

Ter a palavra-chave foco do conteldo dentro desses

subtitulos ajuda a dar mais relevancia e buscar as
primeiras posi¢8es nos resultados.
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Contetido em texto simples

O conteudo em texto simples nada mais é do que o
proprio conteddo da pagina.

Por exemplo, se vocé definiu que a palavra-chave foco
de uma determinada pagina é “escavacdo de piscinas” e
colocou essa palavra no page title, nos headings e nas
imagens, usa-la ao longo do texto na pagina tambéem é
uma forma de dar mais relevancia a esse termo.

O Unico ponto de aten¢do aqui € evitar 0 USO excessivo
de uma mesma palavra, pois isso pode confundir 0s
usuarios, algo que o Google nao quer. Se isso acontecer,
suas paginas deixam de ser potencializadas pelo uso da
palavra no conteudo.

Nessa linha, muitas pessoas ja perguntam qual o nume-
ro ideal de repeti¢do de termos. Na verdade, o limite é
sempre 0 bom senso.

O fato de ndo exagerar na quantidade mas ndo deixar
de mencionar o termo principal € o que vocé deve
sempre focar.

Siga esta “receita”

1. Menciono a palavra alvo no conteudo?

2. Em quantidade razoavel?
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3. Os usuarios ficam satisfeitos com a quantidade
de ocorréncias ou parece que “so tem” esse
termo na pagina?

4. Utilizo varia¢Bes parciais?

5. Utilizo sinbnimos?

Uma pagina ideal

Pensando no que mostramos anteriormente, vocé pode
utilizar o esquema abaixo para notar se as suas paginas
estdo bem pensadas quando falamos em SEQO:
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Ferramentas

Google Search Console (Central do
Webmaster)

E uma ferramenta gratuita que ajuda o dono de
um site a descobrir como o Google tem visto o
desempenho deste.

L&, é possivel enviar o Sitemap XML (falaremos
sobre ele a seguir), receber sugestdes e diagnds-
ticos de problemas com HTML, verificar quantas
vezes o site tem aparecido nas buscas organicas
entre outras funcionalidades realmente Uteis.

A conta pode ser criada e acessada aqui.
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Screaming Frog

O Screaming Frog age como um crawler no site
e traz para vocé diversas informac¢8es importan-
tes, as quais vocé levaria horas (talvez dias) para
levantar, tais como:

* Erros (404 etc.);

* Redirecionamentos;

* Page title de todas as paginas;

+ Meta description de todas as paginas;
- Conteuddo no H1, H2, H3...

* Peso das imagens;

* Texto alternativo de imagens.

Vocé pode baixar uma versdo gratuita neste link.
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Sitemap.XML
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Os sitemaps. XML sdo uma forma de fornecer ao buscador informac8es das paginas do seu site utilizando-se de um
formato padronizado. Resumidamente, um sitemap é uma lista das URLs do seu site.

Criar e enviar um sitemap.XML ajuda a garantir que o
buscador tenha conhecimento de todas as paginas do
seu site, incluindo URLs que ndo seriam normalmente
encontradas por meio do processo normal de rastre-
amento do buscador. Isso ajuda o crawler a indexar e
atualizar o seu site em um menor espago de tempo.

Os sitemaps sao especialmente Uteis se:

* O seu site tiver conteudo dinamico;

* O seu site tiver paginas que ndo podem ser
facilmente encontradas pelo buscador; durante o

processo de rastreamento - por exemplo, paginas
com contetdo em AJAX ou Flash;

* O seu site for novo e houver poucos links para ele.
Como o crawler rastreia a web seguindo os links de
uma pagina para a outra, se seu site ndo estiver bem
“linkado”, vai ser dificil detecta-lo;

* O seu site possuir um grande arquivo com paginas
de conteddo que ndo estao bem linkadas umas as
outras ou que simplesmente ndo estejam linkadas.

Para facilitar o trabalho, existem ferramentas que fazem
um sitemap automaticamente para vocé. Uma dessas
ferramentas é o XML sitemaps Generator.
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Enviando ao Google

Com o sitemap.XML pronto, é preciso envia-lo ao
Google Search Console. Acesse a ferramenta e encontre
No menu a op¢ao Rastreamentos > Sitemap:

Clique no botdo “Adicionar sitemap” para que vocé
inclua a URL do seu arquivo Sitemap.XML. O Google

ird visitar sempre este endere¢o para encontrar novas
atualiza¢Bes do arquivo. Desta forma, ndo é necessario
ficar repetindo esta acao.

Existem alguns itens que podem atrapalhar sua busca
por mais autoridade. Vamos falar de alguns deles aqui.
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Construcao de autoridade (ou

novo Link Building)

Como indicamos anteriormente, para ter sua pagina exibida nos primeiros resultados, é
preciso ndo s6 demonstrar que elas falam do assunto buscado pelo usuario, como também
que o conteudo é confiavel e é melhor do que as outras opcoes disponiveis.

E preciso se provar como uma autoridade, e isso é
medido principalmente pela quantidade e qualidade de
pessoas que indicam seu site.

Foi af que surgiu a pratica de Link Building.

Mas afinal, o que é Link
Building?
Link Building é o conjunto de técnicas de SEO responsa-

vel pela aquisicao de links de outros sites ou de paginas
do mesmo dominio que vocé trabalha.

Esta técnica explora o principal conceito responsavel
pela concepcao do Google: o PageRank.

A evolu¢ao do Link Building

Antigamente, nos primérdios do SEO, o Link Building era
uma tatica muito utilizada e que gerava muitos resul-
tados positivos para quem o fazia, mas negativos na
maioria das vezes para a experiéncia do usuario.

O motivo disso é que, no passado, um site que acabava
de ser criado ou que ndo tivesse bons sinais poderia
conseguir dezenas de links de baixissima qualidade e
ainda assim estar nas primeiras posi¢cdes de pesquisa
para um termo muito importante.

Isso era feito de maneira simples: criavam-se links em
espa¢os de comentarios com ancoras perfeitas, links no
rodapé de dezenas de sites, no sitewide (barra lateral
de um site onde geralmente ha links para categorias ou
caixas de redes sociais) de diversos sites, e assim por
diante. Isso criava uma rede de links muito grande entre
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centenas de sites, e 0 algoritmo do Google era facilmen-
te enganado por essas estratégias.

Imagine gue ha uns anos eu poderia ter um site com

0 endereco “www.boladefutebol.com.br” e entao criar
centenas de links com o texto ancora “bola de futebol”
apontando para 0 meu site, sem 0 Google me penalizar
e ainda me premiar por ter o termo “bola de futebol” na
raizdo meu dominio.

Era primeira posicdo na certal

Isso era feito por diversos sites e por motivos geralmen-
te ndo muito bons. Um caso comum era o dos “money
sites”, que tinham como objetivo gerar dinheiro a qual-
quer custo. Poderia ser por banners de andncios pagos,
em que quanto maior o nUmero de visitantes, mais vocé
podia cobrar, ou mesmo um site que oferecia um produ-
to a um pre¢o muito atraente, mas com a intencao de
pegar seus dados pessoais e vendé-los posteriormente.

Essa técnica também foi utilizada por sites que ndo
tinham uma ma inten¢do, mas a experiéncia do usuario

CoOm a pesquisa na maioria das vezes ndo era muito boa.

O conteudo poderia nao ter a profundidade necessaria
ou, mesmo sendo uma empresa séria, eles se esfor-
cavam para estar nas primeiras posicées para varias
palavras com alto nuimero de buscas e pouca relagdo
com seu negocio.
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Atualmente, esse tipo de estratégia é classificada como
black hat seo. Vocé pode ler mais sobre estratégias de

black hat neste artigo.

Devo trabalhar com Link
Building?

A resposta é: sim! Mas com uma boa dose de
cautela e responsabilidade.

Sabemos que os backlinks recebidos ainda sdo um
dos fatores mais importantes de ranking organico, e,
por isso, 0 Google vem regulando fortemente este tipo
de estratégia, utilizando-se de algoritmos e filtros que
combatem o spam.

Para conseguir os melhores resultados com o trabalho
de link building, hoje devemos evitar qualguer tipo de
estratégia ativa de ganho de links. Ou seja, qualguer
forma ou técnica que vocé utilize na qual o objetivo seja
gerar backlinks focados apenas em ludibriar os resulta-
dos do Google.

Quando falamos entdo de link building, vocé precisa
entender que, nos dias de hoje, é preciso focar 95%
dos esfor¢os no seu site, melhorando a sua usabilidade,
experiéncia do usuario e conteudo, e consequentemen-
te os links irdo aparecer.
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Parece utdpico, mas € a realidade e Unica forma de
blindar o seu negdcio frente a qualquer atualizagdo que
0 Google venha a fazer em seu algoritmo.

Os outros 5% podem ser investidos em estratégias que
verificam se vocé esta recebendo realmente os credi-
tos pelo seu trabalho e observando se nenhum link
recebido esta chegando em uma pagina sem saida, as
famosas 404.

E um posicionamento radical que a Agéncia Mestre
tomou e prega ha 3 anos, mas é o que blinda o nego-
cio de uma empresa, garantindo que o projeto tenha
longevidade.
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Cuidados ao trabalhar com
Link Building

Trabalhar com link building requer cuidado e dedicagao,
e existemn pouquissimas agéncias ou pessoas que real-
mente entendem do assunto. Centenas de profissionais
dizem fazer esse trabalho de forma segura, mas, antes
de contrata-los, lembre-se de que existem politicas
rigidas do Google contra a construcdo de links ativos.

F fundamental conhecer entdo as diretrizes para
webmasters que o Google criou:
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Leia atentamente todas as diretrizes, e vocé ira repa-
rar na secao onde o Google menciona as diretrizes de

qualidade. Os principios basicos dessas diretrizes dizem:

* Crie paginas principalmente para 0s usuarios, nao
para 0s mecanismos de pesquisa.

* Ndo engane seus usuarios.

* FEvite truques para melhorar a classificagao nos
mecanismos de pesquisa. Um bom parametro é
imaginar se vocé se sentiria a vontade se tivesse
que justificar suas a¢cdes para um site concorrente
ou a um funcionario do Google. Outro teste Util &
perguntar a si mesmo: “isso ajudara meus usuarios?
Eu faria isso se 0os mecanismos de pesquisa ndo
existissem?”.

* Pense sobre o0 que faz seu site ser especial, valioso,
cativante. Faga seu site se destacar dos outros sites
da mesma area.

Quando falamos de aquisi¢do de links, 0 Google possui
uma pagina especifica para isso.

Nela, o0 Google mostra alguns exemplos de esquemas
de links que influenciam negativamente a classificacao
de um site nos resultados da pesquisa:

e Comprar ou vender links que passam o PageRank.
Isso inclui trocar dinheiro por links, ou postagens

com links, trocar bens ou servicos por links ou enviar

um produto “gratuito” a alguém e, em troca, esse
alguém escrever a respeito e incluir um link.
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* Fazer muitas trocas de links (“Adicione um link para
mim, e eu adiciono um link para vocé”) ou criar
paginas de parceiros com o objetivo Unico de criar
links cruzados.

* Fazer o marketing de artigos em grande escala
ou de campanhas de guest posting (postagem de
convidados) com links de texto ancora contendo
muitas palavras-chave.

* Usar programas ou servi¢os automatizados a fim de
criar links para seu site.

* Além disso, a criacdo de links posicionados de
maneira nao editorial ou nao aprovados pelo
proprietario do site em uma pagina, também
chamados de links artificiais, pode ser considerada
uma viola¢do das diretrizes.

E finaliza reforcando que a melhor forma de fazer com
que outros sites criem links relevantes para sua pagina
é desenvolver conteldo exclusivo e interessante para
conquistar popularidade na Internet de maneira natural.

Criar um bom conteldo compensa: os links normal-
mente sao votos editoriais selecionados. Quanto mais
conteudo Util vocé tiver, maiores serdo as chances de
que outra pessoa ache seu conteudo importante para
seus leitores e crie um link direcionando para ele.
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Colocando o Link Building
em pratica

Agora que sabemos o que é o link building, como ele
era feito e para onde esta evoluindo, vamos aprender a
coloca-lo em pratica.

Links Quebrados (404)

F muito comum que, ao longo da vida de um site,
paginas deixem de existir. Quando elas sao excluidas,
podem gerar o famoso Erro 404, tornando o acesso de
um usuario ou rob6 de busca prejudicado.

Mas e se tivermos links apontando para essa pagina?
Todo a autoridade seria perdida. Um belo exemplo é a
mudanca de plataformas em lojas virtuais, que normal-
mente resultam em trocas de formatos de URLs. Ou
ainda quando um website € movido de hospedagem:
varios arquivos podem ser perdidos na mudanca.

Dessa forma, uma boa estratégia de link building é encon-
trar os erros 404 do seu site e tomar certas medidas!

Para essa tarefa, vocé precisara do Google Search Console.
Acesse o relatorio Rastreamento > Erros de Rastreamento.
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Com as URLs que retornam 404 :
1. Encontre a URL da versdo nova do conteudo;

2. (Caso exista uma URL com a nova versao deste
conteudo, faca um redirecionamento 301, da URL
antiga, que retornava 404, para a nova versdo de
URL.

Encontre essas oportunidades e redirecione para paginas
validas! Vocé tera de volta a autoridade que esta perdida.

Co-Marketing

Em suma, um Co-Marketing € uma parceria entre
duas ou mais empresas para criarem um conteldo
juntas. Um exemplo pratico é este eBook, criado pela
Resultados Digitais e pela Agéncia Mestre.

No eBook Co-Marketing: A estratégia de ouro para
alavancar a geracao de Leads, nos trazemos um guia
completo sobre o assunto.

Essa é uma estratégia muito boa ndo apenas para link
building. Conseguir links com Co-Marketing nao vai
exatamente contra as politicas do Google. Sdo simples-
mente duas empresas agindo em conjunto para distri-
buicdo de algum material rico, webinar ou eBooks.
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A Resultados Digitais é uma praticante assidua de
Co-Marketing e tem funcionado muito bem para todos
os lados envolvidos.

Alguns exemplos de Co-Marketing sdo:

* Trilhas de Resultados: 9 séries de emails focadas em
objetivos de negdcio diferentes, cada uma langada
COM uma empresa;

* "Marketing de Conteudo para Resultados:
alinhando conteldo ao funil de vendas”; eBook com
a Rock Content;

* “Truques de Marketing e Vendas das empresas que
mais crescem no Brasil”: Hangout com RunRun.it,
Rock Content e Startupi.

Todas as empresas publicaram esses materiais em seus
respectivos blogs e serviram como um material rico
para usuarios, fazendo com que eles mencionassem
mais sobre esses materiais na web, gerando muitos
backlinks naturais.

Desta forma, os links sao gerados por usuarios que

gostam do que encontram, sendo o comportamento
natural da web.
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Infograficos

Um infografico é a representacdo visual de uma infor-
macdo. Em resumo, sdo imagens, focadas em transmitir
uma informacdo de forma dinamica, rapida e Util para o
seu publico-alvo.

Um dos pontos mais interessantes de se produzir info-
graficos € a capacidade de viralizacdo que eles tém.
Quando vocé produz um infografico de qualidade, com
boas informacdes, com um design atraente e um assun-
to que seja relevante, as chances de esse conteudo ser
compartilhado em redes sociais e em outros sites que
atuam no mesmo nicho sdo enormes. Isso da visibilida-
de para o0 seu negocio e pode até Ihe posicionar como
autoridade em seu nicho.

Os infograficos funcionam muito bem para geracao de
backlinks. Tanto a Agéncia Mestre quanto a Resultados
Digitais ja utilizaram e obtiveram bons resultados.

E como eles funcionam para gerar backlinks? Apos criar o
infografico, deixe um codigo “embed” no final da pagina e
mande o post do infografico para assinantes do seu feed
ou newsletter. Se for de boa qualidade e com informa-
¢Oes relevantes, ele sera disseminado naturalmente.

Neste link vocé encontra um exemplo de infografico da
Resultados Digitais. Ao final, ha um codigo para compar-
tilhamento em outros sites.
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Se vocé ja tem relacionamento com algum site que
pode se beneficiar, pode valer um ald rapido por email
indicando o conteudo.

Para entender como funciona o processo de cria¢do de
um infografico e descobrir quais ferramentas do merca-
do podem lhe auxiliar, confira este artigo.

Assessoria de imprensa

Essa estratégia faz parte do futuro do link building. Se
Sua empresa tem capacidade de contratar ou manter
uma assessoria de imprensa, esta na hora de usa-la
para o trabalho de link building.

Assessorias de imprensa sempre tém contato com 0s
maiores portais e blogs do mercado-alvo. Além disso,
sabem como ninguém como encaixar a empresa nos
formatos mais adequados para cada canal. Como fala-
mos, a forca da marca tem sido um fator cada vez mais
importante, e a apari¢do em grandes veiculos, mesmo
sem o link, pode ajudar bastante.

Utilize essa estratégia para lancamento de produtos

importantes, noticias relevantes para o seu nicho de
mercado, eventos etc.
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Mencoes de marca

Uma das coisas mais comuns da web é sua empresa ou
seu site receber uma menc¢ao, mas sem um link.

ISso é muito comum quando a sua empresa aparece em
noticias ou quando é mencionada em artigos onde o
webmaster ou escritor se esquece, por acaso, de inserir
o link para o seu site.

Um trabalho crucial no link building é buscar essas
mencdes e solicitar a criagao do link, pois o mais dificil ja
aconteceu, alguém mencionar a sua empresa.

Para essa tarefa a Agéncia Mestre utiliza a ferramenta da
Moz, chamada Fresh Web Explorer (veja no box a seguir).

Ao encontrar a mencdo sem link, vocé precisa entrar em
contato com o responsavel pela matéria ou site, pedin-
do a ele para incluir o link para a sua empresa.

Lembre-se de ser cortez sempre.
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Ferramentas

Open Site Explorer

O Google ndo declara abertamente e de forma

atualizada qual a forca de cada pagina e dominio.

Como solu¢ao para essa incognita, a Moz criou
uma espécie de réplica do Google que também
varre a internet e, através dos links, consegue
medir a forca de uma pagina, os conteldos mais
importantes de um dominio e os principais sites
que possuem links para esse dominio.

Vale a pena analisar o proprio site e 0os concor-
rentes (3 consultas gratis por dia). Acesse a
ferramenta aqui.
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Fresh Web Explorer

Essa ferramenta varre a web como o Google faz.
A diferenca é que vocé pode fazer uma consulta
para saber guem mencionou um termo (sua
marca) mas nao criou o link para vocé.

Esta consulta precisa ser realizada da seguinte forma:

“nome do seu site” -rd:seusite.com.br -site:seusi-
te.com.br

Em seguida, vocé podera criar um alerta, para ser

avisado sempre que uma mencado sobre a sua
empresa acontecer.
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Majestic

A Majestic SEO é uma ferramenta focada em

off-page. Seu funcionamento é simples: inserindo
apenas uma URL, é possivel fazer relatorios rela-
cionados a backlinks de um site e palavras-chave.

Além de saber o nimero de backlinks e quais sdo
esses backlinks, vocé ainda consegue saber mais
sobre a qualidade deles através de duas métricas
criadas pela propria ferramenta: Citation Flow e
Trust Flow.

A ferramenta é muito completa e dispde de
muitas funcionalidades no ambito de Link
Building. Nela, por exemplo, vocé pode compa-
rar uma URL com outra para verificar como elas
competem em relacdo a links etc. E possivel
usa-la sem pagar, porém de forma limitada.

Em sua versao paga, todos 0s seus muito Uteis
recursos ficam disponiveis.
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Ahrefs

A ferramenta de SEO off-page Ahrefs apresen-
ta funcionalidades tao completas quanto a da
Majestic SEO. O principal diferenciador das duas
ferramentas sdo 0s seus bancos de dados.

Ha quem diga que a Ahrefs possui um banco de
dados mais completo, porém ha quem diga o
oposto. E o tipo de dilema que sé pode ser sana-
do experimentando as duas.

A Ahrefs ndo possui uma versdo gratuita. A ferra-
menta € paga.
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Cases de sucesso em SEO

Afim de inspirar vocé a colocar em pratica todas as dicas e estratégias desse eBook,
compartilhamos abaixo cases de clientes da Agéncia Mestre e da Resultados Digitais, que
entenderam a importancia de se investir em SEO para colher excelentes resultados no

médio e longo prazo. Confira!

Par Mais

A Par Mais é uma empresa de empoderamento
financeiro fundada em 2011, que esta localizada em
Florianopolis e atende quatro frentes: pessoas fisicas,
familias, empresas e investidores.

O sonho da Par Mais é empoderar financeiramente
milhdes de pessoas, garantindo que elas possam resol-
ver suas questdes financeiras e patrimoniais. A empresa
buscava, entao, ganhar escalabilidade e crescimento;
porém até 2015 todos os clientes ainda chegavam

via indicagdo. Isso motivou a empresa a buscar a
Resultados Digitais e contratar o RD Station - era neces-
sario encontrar outro canal de aquisi¢cdo de clientes
para garantir o atingimento das metas tracadas.

A Par Mais sempre acreditou no marketing digital, mas
ndo tinha o conhecimento necessario para coloca-lo
em pratica, nem clareza de qual estratégia deveria ser

adotada. Ja tinham um blog com cerca de 300 artigos,
porém ndo tinham conhecimento sobre SEO e acaba-
vam escrevendo sem foco ou objetivo final.

Ap6s a implementacdo inicial do RD Station, a Par Mais
comecou a implementar estratégias de SEO com o
intuito de melhorar a atracdo no site: todos 0s posts ja
existentes no blog foram revisados com base em estu-
dos de palavras-chave e melhores praticas de SEO, com
um cuidado especial para tirar o “economeés” e deixar
0s posts em um formato apropriado para o publico em
geral e para a web.

Além disso, foram criados materiais para conversdo

e gerac¢do de Leads, como eBooks, infograficos, quiz,
planilhas, simuladores etc., e fluxos de automacao para
ajudar os Leads a caminharem na jornada de compra.

Com tudo isso, em julho de 2016 30% dos novos clien-
tes chegaram via Inbound Marketing, em Agosto, 50%.
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O nUmero de Leads na base de contatos da Par Mais
aumentou seis vezes, e o site saiu de uma média de
duas mil visitas mensais para mais de 25 mil em agosto
de 2016.

Veja o case completo com video.

Loja Ferricelli

A Ferricelli ¢ uma marca de calcados masculinos que
criou seu ecommerce em maio de 2015 e, sabendo da
importancia do trafego organico, contratou a consultoria
de SEO da Agéncia Mestre em setembro do mesmo ano.

A projecao inicial era de crescer em 262% em 2016, mas
0S numeros chegaram a 560%. Quando comparando
apenas 0 més de novembro de 2016 com 0 mesmo
periodo do ano anterior, houve um crescimento de
286,33% no numero de visitas organicas e 386,18% na
receita organica.

Os nUmeros citados foram alcancados gracas a analise
desenvolvida pelos analistas de SEO da Agéncia Mestre,
junto aos responsaveis pelas implementac8es no ecom-
merce e no blog da loja Ferricelli.

Um dos pontos mais importantes do projeto foi a rapi-
dez das implementacdes, pois dessa maneira o cliente

conseguiu colher os resultados logo no inicio do projeto.

O Guia Completo do SEO - 3% edicdo

Um dos problemas a resolver era que o blog e o
ecommerce estavam em um dominio diferente do site
institucional. A Agéncia Mestre indicou a migracdo para
0 mesmo dominio, oferecendo suporte aos redirecio-
namentos. A migracdo entre dominios foi a cereja do
bolo para o crescimento acelerado do ecommerce, que
ainda cresce més apos més.

Outras estratégias consistiram em verificar tudo que

era possivel melhorar no SEO on-page, manter o site
sempre atualizado, com uma 6tima experiéncia de nave-
gacdo para o usuario e escrever contelddos otimizados,
com termos e palavras-chave que sdo mais utilizados
pelos usuarios no momento da busca.

Como os resultados conquistados foram muito além das
expectativas, a loja Ferricelli optou nao s6 por renovar o

contrato de consultoria de SEO, mas também contratou

0s servicos de Inbound Marketing da Agéncia Mestre.

Saiba mais detalhes sobre a consultoria de SEO da
Agéncia Mestre aqui.

Ndo importa se vocé tem um blog, um ecommerce ou

um site institucional. Com um bom trabalho de SEO,
vOCé pode atrair muito mais visitantes!
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Materiais relacionados

Se vocé gostou deste eBook, acreditamos que vocé também vai gostar desses materiais:

EBOOK EBOOK PLANILHA EBOOK
Como Produzir Potencialize seu Negdcio Acompanhamento de SEO 27 dicas de SEO acionaveis
Materiais Ricos com SEO e Adwords para impulsionar seu site
i‘;z agencialmestre l‘;z agéncialmestre ResultadosDigitais ResultadosDigitais
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i‘ agéncialmestre

A Agéncia Mestre comec¢ou no mercado brasileiro em 2008 com o nome de Mestre SEO na
cidade de Itajuba, em Minas Gerais. Foi uma das principais motivadoras do SEO no Brasil por
meio do seu fundador, Fabio Ricotta, com palestras e dos artigos criados em seu blog.

Em 2009, depois de voltar de alguns eventos de SEO nos EUA, o Fabio Ricotta criou o primeiro
curso de SEO do mercado. Foram muitas turmas, somando mais de 2.000 profissionais
treinados em turmas presenciais do curso de SEO.

Ao longo dos anos, a MestreSEO gerenciou diversos projetos de SEO de alto nivel, fazendo com
gue o assédio de clientes por outros servicos aumentasse. Desta forma, em um movimento
ousado, passou a se chamar Agéncia Mestre, focando em todos os servicos de marketing digital
que produzissem resultados palpaveis para clientes.

Em 2014, a Agéncia Mestre lancou um novo produto, a Mestre Academy, uma plataforma de
ensino a distancia, a qual tornou real os cursos EaD da Mestre. Foi e € um sucesso. Ja passaram
mais de 2.000 alunos desde janeiro de 2014 na plataforma.

Hoje, a Agéncia Mestre, seus produtos e colaboradores tém como missao desenvolver o
mercado de marketing digital no Brasil ao maximo.

Conheca a Agéncia Mestre
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A Resultados Digitais tem como objetivo ajudar empresas de todos os portes a entender
e aproveitar os beneficios do Marketing Digital, conseguindo assim resultados reais e
permanentes para 0s seus negocios.

Veja aqui alguns dos nossos cases e perceba na pratica como o Marketing pode ser
aplicado na realidade!

Resultados

Dig ita iS Conhec¢a mais materiais educativos

Links Uteis:

Blog da Resultados Digitais Site do RDStation Nosso Facebook
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